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THE AMERICAN UNIVERSITY OF ROME 
AUR- LUMSA EXCHANGE 

LUMSA COURSE OFFERINGS  
 
 

 
DRAMMATURGIA ANTICA - (L-FIL-LET/05) 
LM/65 - PRODUZIONE CULTURALE, GIORNALISMO E MULTIMEDIALITA’ 
 
ANCIENT DRAMA - (L-FIL-LET/05) 
LM/65 - CULTURAL PRODUCTION, JOURNALISM AND MULTIMEDIA 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Conoscenza del panorama teatrale greco-romano: testi, rappresentazioni, significato storico-
culturale. 
Contenuto del corso: Il corso segue diacronicamente la storia del teatro antico, sia attraverso la lettura delle opere 
che mediante le altre fonti (architettura teatrale, epigrafia, archeologia). 
 
Module 1 – 3 AUR credits Semester: I 
Objectives:  
Knowledge of the theatrical landscape Greek-Roman texts, performances, cultural and historical significance. 
Course content:  
The course follows the history of the diachronically ancient theater through the reading of works by other sources 
(theater architecture, epigraphy, and archeology). 
Prerequisites: A basic understanding of Greek and Roman history. 
 
 
GIORNALISMO TELEVISIVO - (L-ART/06) 
LS/73 - PRODUZIONE CULTURALE, EDITORIA E GIORNALISMO 
 
TELEVISION JOURNALISM - (L-ART/06) 
LS/73 - CULTURAL PRODUCTION, PUBLISHING E JOURNALISM 
 
CFU 6 - Semestre: I  
Obiettivi formativi: Consolidare il metodo e la preparazione culturale, a livello specialistico, nel contesto 
dell’evoluzione della multimedialità, della tecnica del giornalismo televisivo, mirata alla realizzazione di servizi per un 
tg nazionale e alla progettazione e realizzazione di tg o rubriche televisive tematiche, pronte anche per il web. 
Trasmettere gli elementi essenziali per la produzione di un tg, nella vita di una redazione, con la sperimentazione di 
nuovi criteri di notiziabilità per un’informazione veritiera, critica, responsabile, aperta ad una laicità positiva ed 
inclusiva. 
Contenuto del corso:PRODUZIONE DI UN TG. Le fonti, la selezione e la ricerca delle notizie, la riunione di redazione, 
il sommario, il servizio giornalistico, l’intervista, la conduzione, le edizioni straordinarie, la diretta, il tg tematico, le 
rubriche, l’approfondimento, l’inchiesta, le all news, il sito internet.  
ORGANIZZAZIONE DELLA REDAZIONE. Struttura, ruoli, specializzazioni, profili professionali, leadership, routine 
produttive, turni di lavoro, la gestione del rischio e dell’imprevisto; il comitato di redazione, le associazioni 
dei giornalisti.  
IL TG NEL SISTEMA MULTIMEDIALE. Elementi di storia del tg, nuove tecnologie; le regole, la democrazia, il 
pluralismo; la concorrenza e il mercato; la qualità e il sistema di rilevazione degli ascolti. 
LA MISSIONE DI UN TG. La notizia e i valori notizia; scrittura e immagini; nuovi criteri di notiziabilità; il ruolo della 
società civile; il paradigma del dialogo; l’etica giornalistica; la cultura del pubblico servizio; la responsabilità sociale 
dell’impresa radiotelevisiva; la coprogettazione di programmi e palinsesti con il terzo settore; la relazione come 
fondamento etico della comunicazione e leva per l’innovazione e la creatività; le opportunità del digitale 
terrestre, del satellite, del computer e di internet. 
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LA RICERCA. Progettare e realizzare un tg o una rubrica tematica che ha come obiettivo quello di notiziare i valori di 
interdipendenza, dialogo, pace, fraternità, laicità positiva e inclusiva. Le esercitazioni saranno anche basate sul 
lavoro di squadra. 
 
3 AUR credits - Semester: I 
Objectives: Consolidating the method and cultural background, at the specialist level, in the context of the evolution 
of multimedia technology of television journalism, aimed at creating a national news services and the design and 
production of television news sections or issues, ready for the web. Convey the essential elements for the 
production of TV news in the life of a drawing, experimenting with new criteria for newsworthiness truthful, critical, 
responsible, open to a positive secularism and  
inclusive.  
 
Course content: PRODUCTION OF A TV NEWS BROADCAST. The sources, selecting and searching for news, the 
editorial meeting, the summary, the news report, interview, conduct the special editions, direct, TG thematic 
headings, deepening the investigation, all the news, the website.  
ORGANIZATION OF EDITING. Structure, roles, skills, job profiles, leadership, routine production, shift work, risk 
management and the unexpected, the Drafting Committee, the associations journalists.  
TV NEWS BROADCASTING SYSTEM IN THE MEDIA. Elements of the history of news, new technologies, the rules, 
democracy, pluralism, competition and the market quality and detection system of the plays.  
The mission of a TV NEWS BROADCAST. The news and news values, writing and pictures, new criteria of 
newsworthiness, the role civil society, the paradigm of dialogue, journalistic ethics, the culture of public service, the 
responsibility office of radio and television, and the joint planning of programs and schedules with the third sector, 
the report as the ethical foundation of communication and a springboard for innovation and creativity, the 
opportunities of the digital terrestrial, satellite, computer and internet.  
RESEARCH. Design and implement a news section or a topic that has the objective of the news values of 
interdependence, dialogue, peace, fraternity, secularism positive and inclusive. The exercises will also be based on 
teamwork.  
 
Prerequisites: Techniques for Television Journalism (first unit: degree).  
Description of the exam: oral exam, including a work-project, the outcome of research covered by the course.  
 
LETTERATURA CRISTIANA ANTICA - (L-FIL-LET/06) 
 
ANCIENT CHRISTIAN LITERATURE - (L-FIL-LET/06) 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: La disciplina si pone in continuità con le letterature latina e greca e in contiguità con le discipline 
storico-antiche e le discipline teologiche peculiari della nostra Università. 
Il corso è costituito da una parte istituzionale, con un inquadramento letterario e linguistico, e da una parte di 
approfondimento di una tematica. Quest’anno saranno esaminati testi relativi all’autocomprensione e 
all’autopresentazione di autori del IV-VI sec. Il corso sarà svolto anche con la lettura di un’antologia preparata dalla 
docente. Un programma diversificato, con approccio a testi in traduzione italiana, sarà predisposto per studenti di 
corsi di laurea diversi dal corso di laurea in Scienze umanistiche. 
Contenuto del corso: Il nascere della letteratura cristiana: generi letterari e lingua. 
Una introduzione generale alla letteratura cristiana antica e alle problematiche inerenti il messaggio e il tempo (in 
particolare i secoli I-V) consentirà di affrontare la lettura di brani, in lingua originale, presenti in una antologia 
preparata dalla docente. 
Lo studio della lingua sarà affrontato con una serie di lezioni ad hoc. 
Descrizione della verifica di profitto: Prove in itinere (seminari ed esoneri parziali per gli studenti frequentanti) ed 
esame orale finale per tutti. 
Criteri per l’assegnazione dell’elaborato finale: Adeguata preparazione di base e superamento dell’esame con buon 
esito. 
 
Module 1 – 3 AUR credits Semester: I 
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Objectives: The discipline is in continuity with the Greek and Latin literature and in contiguity with the history-
ancient and the theological disciplines of our unique university.  
The course consists of a part of the institutional framework with a literary language, and one part of study of a 
theme. This year will be examined texts relating to self-presentation of the authors of the IV-VI sec. The course will 
be held with the reading of an anthology prepared by the teacher. A diversified program, with an approach to texts 
in Italian, will be prepared for students of degree courses than undergraduate degree in Humanities. 
Prerequisites: Basic knowledge of Latin and, possibly, the Greek language.  
Course content: The rise of Christian literature: literary genres and language.  
A general introduction to ancient Christian literature and issues related to the message and the time (in particularly 
the centuries IV) will address the reading selections in the original language, found in an anthology prepared by the 
teacher. The study of language will be faced with a series of ad hoc lectures.  
Description of the test of profit: Tests in progress (seminars and partial exemptions for students attending) and final 
oral examination for all. 
Criteria for the final paper: Adequate basic training and passing the examination with success.  
 
 
 
LETTERATURA GRECA - (L-FIL-LET/02) 
CLASSE 5 - SCIENZE UMANISTICHE 
 
GREEK LITERATURE - (L-FIL-LET/06) 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I  
Obiettivi formativi:Acquisire la conoscenza di generi, forme e testi della cultura letteraria greca e del loro 
inquadramento nel contesto storico e culturale. Formare le competenze necessarie all’analisi dei testi nei diversi 
livelli interpretativi, linguistico, stilistico, metrico, critico-testuale e storico-antropologico. Potenziare le conoscenze 
linguistiche. 
Contenuto del corso: Introduzione alla tragedia. Euripide. Ippolito. 
Propedeuticità: Il corso concorre alla formazione di competenze metodologiche e storiche negli studi linguistici, 
filologici, letterari e della conoscenza della cultura greca antica nelle sue forme letterarie, linguistiche, 
storicoartistiche. 
Criteri per l’assegnazione dell’elaborato finale: Comprensione di testi di bibliografia in almeno una delle lingue 
indicate (inglese, francese, tedesco). 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives: Gaining knowledge of genres and forms of literary texts and their classification in Greek context history 
and culture. Learning the skills necessary for the analysis of texts in various interpretations, linguistic, stylistic, 
metrical, textual and critical-historical and anthropological levels. Strengthen language skills.  
Course Content: Introduction to the tragedy. Euripides. Ippolito.  
Prerequisites: The course contributes to the formation of methodological expertise in historical and linguistic 
studies, philological, literary and knowledge of ancient Greek culture in its literary forms, linguistic, historical and 
artistic.  
Criteria for the final paper: Reading and bibliography of at least one of the languages set (English, French, and 
German).  
 
LINGUISTICA LATINA I - (L-FIL-LET/04) 
CLASSE L10 - SCIENZE UMANISTICHE 
CLASSE 5 - SCIENZE UMANISTICHE 
 
LATIN LINGUISTICS I- (L-FIL-LET/04)  
CLASS L10 - HUMANITIESCLASS 5 – HUMANITIES 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 



4 

 

Obiettivi formativi:Mediante la conoscenza delle principali nozioni di fonetica e morfologia storica e con cenni 
relativi alla sintassi storica, il corso si propone di far acquisire un più completo dominio della lingua latina, anche per 
una migliore comprensione della lingua italiana e dei meccanismi di formazione delle parole. 
Prerequisiti: Conoscenza del latino di base (grammatica normativa). 
Contenuto del corso:Fonetica: Fonemi e sillabe. L’accento. Trasformazioni vocaliche in parte dovute all’intensità 
iniziale. Trasformazioni vocaliche risalenti all’apofonia indoeuropea. Fenomeni di consonantismo. Nozioni di 
morfologia: Il genere, il numero, i casi. Alternanze nella declinazione. Le desinenze. Le cinque declinazioni. 
L’aggettivo e le sue gradazioni. Il verbo: aspetto verbale, diatesi, tempi e modi. Le desinenze verbali. Tema 
dell’infectum: le quattro coniugazioni, la formazione dei modi e dei tempi. Le forme nominali. Tema del perfectum. 
Verbi ‘anomali’. I pronomi. Gli indeclinabili. 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives: Through the knowledge of the main concepts of phonetics and morphology, and signals relating to 
historical syntax history, the course aims to gain a more complete domination of the Latin language, for even better 
understanding of the Italian language and mechanisms of word formation.  
Prerequisites: Knowledge of basic Latin (grammar rules).  
Course content: Phonetics: Phonemes and syllables. The accent. Vowel transformations derived in part from the 
initial intensity. Transformations of apofonia vowel dating Caucasian. Phenomena of consonants. Concepts of 
morphology: The kind, number, cases. Alternations in declination. The endings. The five forms. The adjective and its 
gradations. The verb, verbal aspect, diathesis, times and ways. The verbal endings. Dell'infectum theme: the four 
conjugations, formation of the ways and times. The nominal forms. Theme of perfectum. Verbs 'abnormal'. 
Pronouns. The inescapable.  
 
 
 
MARKETING CULTURALE - (SECS-P/08) 
LS/73 - PRODUZIONE CULTURALE, EDITORIA E GIORNALISMO 
 
CULTURAL MARKETING - (SECS-P/08)  
LS/73 - CULTURAL PRODUCTION, PUBLISHING AND JOURNALISM 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Il corso si pone l’obiettivo di descrivere le metodologie e gli approcci di marketing necessari per 
realizzare, comunicare e distribuire un prodotto o un evento culturale. 
Prerequisiti: conoscenza di base della lingua inglese. 
Contenuto del corso: Richiamo dei concetti base del marketing. 
Il processo di marketing management applicato agli eventi culturali. 
Il marketing dell’esperienza. 
La segmentazione del mercato. 
Il posizionamento strategico e variabili del marketing-mix. 
Le motivazioni per la realizzazione degli eventi. 
La tipologia degli eventi. 
Gli eventi culturali e l’event mix. 
La sponsorizzazione: la ricerca degli sponsor. 
Il piano di comunicazione. 
La valutazione e l’impatto degli eventi. 
Propedeuticità: Marketing (base). 
 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives: The course aims to describe the methods and approaches needed to achieve marketing, communicate 
and distribute a product or a cultural event.  
Prerequisites: basic knowledge of English.  
Course content: Recalling the basic concepts of marketing.  
The process of marketing management applied to cultural events.  
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The marketing experience.  
The segmentation of the market.  
The strategic positioning and marketing mix variables.  
The reasons for the realization of events.  
The types of events.  
Cultural events and event mix.  
Sponsorship: the research sponsors.  
The communication plan.  
The evaluation and the impact of events.  
Prerequisites: Marketing (base).  
 
 
PRODUZIONE E ORGANIZZAZIONE DELLO SPETTACOLO - (ICAR/16 - L-ART/05) 
CLASSE 11 - LINGUE E CULTURE MODERNE (L-ART/05) 
CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE, INFORMAZIONE, MARKETING (ICAR/16) 
 
PRODUCTION AND ORGANIZATION OF THE SHOW - (ICAR/16 - L-ART/05)  
CLASS 11 - MODERN LANGUAGES AND CULTURES (L-ART/05)  
CLASS 14 - SCIENCE COMMUNICATION, INFORMATION, MARKETING (ICAR/16) 
 
Annuale – CFU 6+3 Semestre: I e II CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUN., INFORMAZ., MARKETING 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I CLASSE 11 - LINGUE E CULTURE MODERNE 
Obiettivi formativi:Preparare gli studenti ad impostare il lavoro, a gestirlo in termini di badget e ad analizzare i 
risultati. Si prenderanno in esame i festival, le stagioni teatrali e le rassegne cinematografiche più rappresentative del 
nostro Paese. Saranno rese testimonianze da parte dei produttori di spettacoli, compresi gli autori. 
Contenuto del corso:Il corso prenderà in esame le più rappresentative manifestazioni di spettacolo. Si analizzeranno 
i modelli organizzativi, la comunicazione, il piano di marketing, il budget e la raccolta della pubblicità. Analisi del 
fabbisogno occupazionale nell’area dello spettacolo per i laureati in scienze della comunicazione, in particolar modo 
nel campo musicale e cinematografico. 
 
Sarà stimolata l’attenzione degli allievi verso mode culturali e forme espressive della produzione di spettacolo 
contemporanea. 
 
Annual – 4.5 AUR credits Semester: I and II Class 14 - Communication Sciences., INFORMATION, MARKETING  
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I CLASS 11 - MODERN LANGUAGES AND CULTURES  
 
Objectives: Prepare students to set the work, in terms of budget manage and analyze the results. One will examine 
the festivals, film festivals and theater seasons more representative of our Country. Testimony will be made by the 
producers of shows, including the authors.  
Course content: The course will examine the most representative events of the show. We analyze the models 
organizational, communication, marketing plan, budget and the collection of advertising. Analysis of employment in 
the entertainment needs for graduates in science communication, particularly way in the music and film.  
 
 
SOCIOLOGIA DEI FENOMENI POLITICI - (SPS/11) 
CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE, INFORMAZIONE, MARKETING 
 
SOCIOLOGY OF POLITICAL PHENOMENONS - (SPS//11) 
Module 1 – 3 AUR CREDITS 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Il corso si propone di fornire la conoscenza di base dei concetti fondamentali della sociologia 
politica. Una particolare attenzione sarà rivolta al rapporto tra democrazia e partecipazione politica nel processo di 
integrazione europea. Lo studente dovrà acquisire la capacità di consultare i documenti ufficiali dell’Unione europea. 
Contenuto del corso: 
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Il corso verterà in maniera specifica sui seguenti argomenti: 
Il potere e le teorie sulla distribuzione del potere. 
La socializzazione politica. 
La partecipazione politica. 
La comunicazione politica e la costruzione dell’opinione pubblica. 
Il concetto di ideologia. 
Il ruolo della società civile nei processi decisionali europei. 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester I:  
Objectives: The course aims at providing basic knowledge of fundamental concepts of political sociology. Particular 
attention will be paid to the relationship between democracy and political participation in the process of European 
integration. The student will acquire the ability to consult the official documents of the European Union. 
Course content:  
The course will focus specifically on the following topics:  
The Power and the theories on the distribution of power. 
The political socialization. 
Political participation. 
Political communication and the construction of public opinion. 
The concept of ideology. 
The role of civil society in European decision-making. 
 
 
STORIA DELL’ARTE MODERNA - (L-ART/02) 
CLASSE 5 - SCIENZE UMANISTICHE 
CLASSE 11 - LINGUE E CULTURE MODERNE 
 
HISTORY OF MODERN ART - (L-ART/02)  
CLASS 5 - HUMANITIES 
CLASS 11 - MODERN LANGUAGES AND CULTURES 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Il corso intende fornire agli studenti una conoscenza basilare delle principali categorie storico-
critiche della disciplina in rapporto all’arte sacra cristiana. 
Contenuto del corso: Il corso, concepito in stretto rapporto con il corso di Storia dell’arte contemporanea, intende 
presentare in chiave dinamica i rapporti tra l’arte sacra cristiana del passato (localizzata nell’edificio “chiesa” e 
individuata nei suoi fondamenti teoretici e tematici e nelle sue categorie iconografiche fondamentali) e quella del 
presente, densa di problemi irrisolti e difficile da definire e da realizzare. Sono previsti interventi del direttore della 
Fondazione Stauròs per l’arte sacra contemporanea e degli artisti che ad essa afferiscono; è prevista inoltre una 
visita al Museo d’arte sacra contemporanea Stauròs, a S. Gabriele dell’Addolorata (Teramo). 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives: The course will provide students with a basic understanding of the main categories of historical-critical 
discipline in relation to sacred Christian. 
Course content: The course, designed in close collaboration with the course of History of Contemporary Art, will 
present key dynamic in the relationship between the Christian sacred art of the past (located in the building "church” 
and found in its theoretical foundations and thematic and its fundamental iconographic categories) and the present, 
full of unresolved problems and difficult to define and implement. There will be presentations from the Director of 
the Foundation for Stauròs contemporary sacred art and the artists who belong to it and will provide a visit to the 
Museum of Contemporary Sacred Art Stauròs, S. Gabriel (Teramo). 
 
 
STORIA DELLE RELAZIONI INTERNAZIONALI - (SPS/06) 
LM/38 E LS/43 - LINGUE PER LA COMUNICAZIONE INTERNAZIONALE 
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HISTORY OF INTERNATIONAL RELATIONS - (SPS/06)  
and LM/38 LS/43 - LANGUAGES FOR INTERNATIONAL COMMUNICATION 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Modulo 1 – CFU 4 Semestre: I 
 
Obiettivi formativi: Fornire agli studenti gli strumenti teorici e i dati essenziali per comprendere ed interpretare la 
trasformazione del sistema delle relazioni internazionali avvenuta all’indomani della Seconda guerra mondiale. 
Contenuto del corso: Il corso parte dalla riflessione sulla ricerca di un nuovo ordine internazionale da parte delle 
potenze alleate e ripercorre gli avvenimenti ed il processo storico-politico che hanno portato alla nascita dei Blocchi 
ed al confronto bipolare tra Stati Uniti e Unione Sovietica. 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Module 1 – 1.5 CFU credits Semester: I 
 
Objectives: Provide students with the theoretical tools and data essential for understanding and interpreting the 
transformation of the system of international relations occurred after the Second World War.  
Course content: The course starts from the reflection on the search for a new international order by the Allied 
Powers and recounts the events and the historical-political process that led to the birth of the blocks and the bipolar 
confrontation between the United States and the Soviet Union.  
 
 
STORIA E CRITICA DEL CINEMA - (L-ART/06) 
CLASSE 5 - SCIENZE UMANISTICHE 
CLASSE 11 - LINGUE E CULTURE MODERNE 
CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE, INFORMAZIONE, MARKETING 
 
FILM HISTORY AND CRITICISM - (L-ART/06)  
CLASS 5 - HUMANITIES 
CLASS 11 - MODERN LANGUAGES AND CULTURES 
CLASS 14 - SCIENCE COMMUNICATION, INFORMATION, and MARKETING 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Il corso si concentra su alcune problematiche del Novecento, quali il nichilismo, il totalitarismo, 
l’irreligiosità, la secolarizzazione, la desocializzazione, evidenziate attraverso la storia del cinema, e su come 
attraverso l’«umanesimo cristiano» si possono interpretare tali fenomeni. 
Contenuto del corso: Il corso è strutturato sulla comparazione tra la storia del cinema europeo e quella del cinema 
americano. All’inizio del XX secolo l’Europa (e la cinematografia europea) è il centro del mondo. Nel 1945, conclusa la 
Seconda Guerra Mondiale, il centro del mondo si è spostato negli Stati Uniti, e l’industria cinematografica ha una 
nuova capitale: Hollywood. Ciò è avvenuto perché la cinematografia europea si è suicidata, a causa di due guerre 
mondiali e all’instaurazione dei regimi totalitari. A partire dal 1945, però, in Europa si afferma un grande risveglio 
delle cinematografie nazionali. Prima il “neorealismo” italiano; poi in Francia la “nouvelle vague”; e, infine, le varie 
espressioni del “nuovo cinema” d’autore, affermatesi nel corso degli anni Sessanta, insieme alle opere esemplari di 
alcuni grandi registi. In Europa il cinema della “modernità” diventa nuovamente il faro di una cultura visiva che 
assume risonanza mondiale. Proprio mentre il cinema europeo sembra essere tornato agli splendori di un tempo, la 
produzione americana nel corso degli anni Sessanta del Novecento subisce una gravissima crisi. Ma alla fine del 
decennio, i ruoli si invertono. Il cinema europeo, con il passaggio di boa del Sessantotto, entra in uno stato di 
torpore, dal quale ancora oggi non si è ripreso; mentre il cinema americano della “nuova Hollywood”, nella rinnovata 
società postmoderna, diventa, per certi versi in maniera ancora più massiccia rispetto al passato, il veicolo di 
comunicazione, consumo, e divertimento della società nell’epoca della  globalizzazione. 
 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives:  
The course focuses on some problems of the twentieth century, such as nihilism, totalitarianism, the lack of religion, 
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secularization, de-socialization, as evidenced through the history of cinema, and how through the 'Christian 
humanism' can be interpreted such phenomena.  
Course content: The course is structured on the comparison between the history of European cinema and the 
American cinema. In the early twentieth century Europe (and European films) is the center of the world. In 1945, the 
Second World War ended, the center of the world has moved in the U.S. film industry has a new capital: Hollywood. 
This is because the European film industry has committed suicide, because of two world wars and the establishment 
of totalitarian regimes. Since 1945, however, in Europe it says a great revival of national cinemas. Before the 
Neorealist Italian, then French "new wave" and, finally, the various expressions of the "new cinema" of copyright, 
which have developed in the sixties, along with exemplary works of some great directors. In Europe, the cinema of 
"modernity" again becomes the lighthouse in a visual culture that assumes global resonance. Just as European 
cinema seems to have returned to the splendors of the past, U.S. production in the sixties of the twentieth century 
underwent a serious crisis. But at the end of the decade, the roles are reversed. European cinema, with the passage 
of buoy Sixty-eight, into a state of torpor, from which it still has not recovered, while the American cinema of the 
"new Hollywood", the renewed post-modern society, it becomes, to some extent in a bigger increases than in the 
past, the vehicle for communication, consumer and entertainment company in the era of globalization.  
 
 
TECNICHE DEI NUOVI MEDIA - (ING-INF/05) 
CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE, INFORMAZIONE, MARKETING 
 
TECHNIQUES OF NEW MEDIA - (ING-INF/05)  
CLASS 14 - SCIENCE COMMUNICATION, INFORMATION, MARKETING 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: 
Acquisire le conoscenze relative alle tecniche di produzione, elaborazione e editing dei flussi informativi veicolati dai 
nuovi media: testi, immagini, animazioni grafiche, video. 
Prerequisiti: Conoscenza e uso del personal computer. 
Contenuto del corso: 
Definizione e misura dell’informazione. Grandezze e tecniche analogiche e digitali. Caratteristiche tecniche di base 
dei nuovi media. Elaborazione dei testi per la stampa e per il web. Le immagini fotografiche: ripresa ed elaborazione. 
Tecniche di produzione e di animazione della grafica. Il mondo del suono: concetti fisici di base, digitalizzazione, 
elaborazione e compressione. Tecniche video nel cinema e nella televisione. Grafica tridimensionale. 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives:  
Acquire knowledge about production techniques, processing and editing of information flows conveyed by the new 
media: text, images, animations, graphics, and video.  
Prerequisites: Knowledge and use of personal computers.  
Course content:  
 
 
TEORIA E TECNICHE DEL LINGUAGGIO GIORNALISTICO - (SPS/08) 
CLASSE 14 - SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE, INFORMAZIONE, MARKETING 
 
THEORY AND TECHNIQUES OF THE LANGUAGE OF JOURNALISM - (SPS/08)  
CLASS 14 - SCIENCE COMMUNICATION, INFORMATION, MARKETING 
 
Modulo 1 – CFU 6 Semestre: I 
Obiettivi formativi: Il primo modulo del corso si propone di avvicinare lo studente al modo di esprimersi del sistema 
informazione, alle sue regole valide sia per un’informazione scritta, sia radiofonica o televisiva, ai suoi obiettivi e alle 
differenti tecniche di base. In particolare nel primo modulo verrà approfondito il linguaggio giornalistico nelle sue 
forme tradizionali ed elementari di scrittura. Altro obiettivo è quello di far comprendere come si deve affrontare 
l’informazione nel suo aspetto individuale e sistematico, da un punto di vista concettuale e pratico. 
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Contenuto del corso: Il corso vuole definire le caratteristiche della comunicazione perchè questa sia efficace e 
raggiunga gli obiettivi di sensibilizzare e catturare l’attenzione dell’ascoltatore come del lettore. Si partirà dalle 
forme di comunicazione diretta per arrivare attraverso la comunicazione scritta a quella indiretta; si esamineranno le 
peculiarità del linguaggio giornalistico e delle sue dinamiche. Per raggiungere questi scopi si dedicherà particolare 
attenzione all’aspetto pratico del giornalismo scritto attraverso la elaborazione di sintesi partendo da articoli di 
giornali o di articoli partendo da una serie di notizie di agenzia così come avviene nelle redazioni dei giornali. Saranno 
esaminate: struttura della notizia: evoluzione e valore dei titoli; importanza delle fonti  saranno precisate le regole 
per la costruzione di un incipit. Saranno analizzati gli strumenti che incidono sull’area di operatività giornalistica e i 
percorsi compiuti negli ultimi decenni secondo un itinerario che prevede: 
- Definizione, strumenti, filosofia del linguaggio; 
- Comunicazione e potere; comunicazione e identità; modelli e linguaggio; 
- Informazione e comunicazione; linguaggio e comunicazione. 
 
Module 1 - 3 AUR credits Semester: I 
Objectives: The first module of the course aims to bring students to the way of expressing information system, its 
rules apply to both written information, either radio or television, with its objectives and the different techniques. 
Particularly in the first module will be furthered in its traditional forms of journalistic language and basic writing. 
Another objective is to understand how to deal with the information in its individual aspect and systematically from 
a conceptual point of view and practical.  
Course content: The course aims to define the characteristics of communication because it is effective and achieves 
the objectives of raising awareness and capture the listener's attention as the reader. We will start from the forms of 
communication to get through the written communication to indirect; we examine the characteristics of journalistic 
language and its dynamics. To achieve these objectives we will pay particular attention to the practice of journalism 
written by the development of synthesis starting from newspaper articles or articles from a series of such news 
agency as is the newspaper editors. They will be examined: the structure of the news: Evolution and the value of 
securities; importance of the sources will specify the rules for the construction of an incipit. Will be analyzed 
instruments that affect the area of operation and journalistic paths made in recent decades according to an itinerary 
that includes:  
- Definition, tools, philosophy of language;  
- Communication and power, communication and identity and language models;  
- Information and communication, language and communication.  
 
 
 


